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Argumente fur Ihren Werbeerfolg

Hohe Auflage (2 Mio. Exemplare
pro Erscheinungstermin]
Hohe Reichweite und Kontaktchance

Personalisierter Direktversand
(1,220 Mio. pro Erscheinungstermin)
Uber die Deutsche Post AG

Kaufkraftige Zielgruppe
30 - 55 Jahre
(hoher Anteil Berufstatiger)

a Hochwertige redaktionelle Umfelder

zu den Themen Rente, Altersvorsorge
und Gesundheit.
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zukunft

AUSGABE

0322

£
Mit grofer

Infografik

Warum dle altere Generation den Jungen unter die 9
Arme greift - und wie alle davon profitieren.

Das Magazin der Deutschen Rentenversicherung

zukunﬂ

¥ Mitgroger

Infografik

2um Thema

Freiwilligen-
dienste
Selte 18

S

Robin Doc

Der Berliner Arzt Joachim Hofner behandelig@hrenamtlich Menschen
ohne Krankenversicherung

Seite &
~ Seite 28
Eine Familiengeschichte Wieder mehr vom Leben haben o . . 4
Wie der demografische Wandel sich Auch im Alter noch gegen Ziemlich beste Pfleger Angst vor Stigmatisierung’
auf den Generationenvertrag auswirkt Alkoholabhangigkeit zu kampfen, lohnt sich Diese Menschen betreuen ihre Angehbrigen Teresa Enke hilft Menschen mit Depressionen
seite 22 seite2s Seite0s Seite 12
Das Magazin der Deutschen Rentenversicherung [ et — Das Magazin der Deutschen Rentenversicherung e —

zukunft

Mit grofier
Infografik
zum Thema
Berufe mit
Zukunft

L setets y/

Auf dem

Bildungsweg

Lebenslanges Lernen ist wichtigerials je Zuver - nicht nur,
um fur das Alter vorzusorgen. Drei Menschen, die es noch mal
wissen wollten, erzahlen ihre Geschichte.

Seite 06

Hin und weg Der Spatziinder
Tipps fir Arbeit und Ruhestand im Ausland. Im Gesprach mit einem 77-jahrigen Doktoranden.
Seite 22 Seite 28

Zzukunft)

’Wle anpackende Sozialunternehmien die Welt zu ein

“Seite 06
Tandems Rehabilitation
Warum das Arbeiten im Doppelpack Verbessertes Wunsch- und Wahlrecht
immer populirer wird Seite 22 fur Versicherte Seite 26




zukunft jetzt Mediadaten 2024
Kurzcharakteristik

zukunft jetzt ist das Kundenmagazin der
Deutschen Rentenversicherung. Es liefert
Informationen Uber die Leistungen der
gesetzlichen Rentenversicherung und bringt
die Leser in Sachen Altersvorsorge und
Rehabilitation auf den neuesten Stand.
Vier Rubriken fuhren durch das Heft. Sie
lehnen sich namentlich an den Haupttitel
.zukunft jetzt” an. Die drei Hauptrubriken
starten jeweils mit einer doppelseitigen
Einstiegsseite. Eine konsequente Farb-
gebung der Rubriken erleichtert den
Lesern, sich im Heft zurechtzufinden:

jetzt

Unsere Infografik-Doppelseite. Immerin
der Heftmitte zum Herausnehmen.

Wissen rund um die Rente einfach und
visuell erklart. Die Platzierung dieser
Doppelseite in der Heftmitte dient dazu,
dass sie beim Aufklappen des Heftes als
eine der ersten Seiten wahrgenommen wird
und weiterhin auch zum Herausnehmen
geeignet ist. Sie ist so auch als Lehrmaterial
fur Schulen und andere Einrichtungen
nutzbar.

jetzt

Unsere grofite Rubrik. Themen mitten
aus dem Leben der Versicherten und
Rentner. News, Reportagen und
Portrats, spannende Interviews sowie in
jeder Ausgabe ein personliches
Meinungsstiick von wechselnden
Autoren.

jetzt

Unsere Rubrik rund um die Finanzen,
Pravention und Reha. Hier werden neue
Regelungen in der gesetzlichen Rente
erklart, Ratschlage zur privaten
Vorsorge und zielgruppen-spezifische
Tipps fur die weitere Vorsorge gegeben.
Portrats und Reportagen verdeutlichen,
welche Angebote der Deutschen
Rentenversicherung dabei helfen.
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Anzeigenpreisliste Nr. 14 vom 1.1.2023

Anzeigenformat Satzspiegel angeschnittene Anzeigen* Preise
Breite/mm x Hohe/mm  Breite/mm x Hohe/mm s/w bzw. 4c
1/1 Seite 176x240 200x260 22.018,-
1/2 Seite hoch 81x217 90,8x260 11.588,-
quer 182x119 200x128 11.588,-
Rabatte Beilagen auf Anfrage
M taffel Malstaffel .
;;gsen: 1 _e5o/ ) aA:Zai ° n = 5% * Bis 20 Gramm € 78, - %o + Alle Anzeigenpreise verstehen
@ eren = 9% eigen = v’ * Bis 30 Gramm € 84,- %o sich zuziiglich der gesetzlichen
ab 4 Seiten = 10% 4 Anzeigen = 10% « Bis 40 Gramm € 90,- %o MahrE RS EEr.
* Bis 50 Gramm € 95,- %o

» Mindestauflage 50.000 Exemplare

* Preise inklusive Kosten fir
Beilegen und Portoanteil.

*Anschnittzugabe allseitig 3 mm
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Termine

Ausgabe Heft Thema Erscheinungstermin Anzeigenverkaufsschluss Druckunterlagenschluss
/202  Wissenmacht’sl" 032026 201206 2501202
2202 .Fraven” - 19062024 09.042026 1206202
3/2024  .Digitalisierung” 06092026 25042026 2806202
42024 Ernghrung” 1311202 02092024 05092024

Zielgruppen und Verteiler

Verteilung der 2.000.000 Exemplare ,zukunft jetzt” nach Zielgruppen

Zielgruppe Nr. 1 Zielgruppenbezeichnung (Werte aus 4/2023) Auflage Prozentuale Verteilung
Do Direktversand an 30 bis 55-jahrige Versicherte im Berufsleben . 620000 A
2 Direktversand an Abonnenten (mannlich: 407.147 | weiblich: 325.460) 684.500 34,2 %

3 Betriebe (Industrie, Handel, Dienstleistung] 230.786 11,5 %

4 Arztpraxen (zur Auslage im Wartezimmer) 45.000 2,3 %

5 Reha-Kliniken und Krankenhduser 83.590 4,2 %

6 Lesezirkel (als Beihefter vor Stern oder Bunte] 181.500 9,1 %

7 Kommunale Verwaltungen, Versicherungsamter, Sozialverbande, 154.624 7.7 %

Gewerkschaften, Verwaltungen, Beratungsstellen, Versichertenberater
der Rentenversicherung, Arbeitsagenturen, Krankenkassen, Gesund-
heitsamter und andere 6ffentliche Einrichtungen

Gesamt 2.000.000 100 %
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Technische Angaben/Druckunterlagen

Erscheinungsweise
4x jahrlich, jeweils Mitte des Quartals
(siehe auch Terminplan])

Auflage
2.000.003 verbreitete Exemplare (4-2023)

WISSEN, WAS ZAHLT

Geprufte Auflage
Klare Basis fUr den Werbemarkt

Heftformat
200x260 mm netto + 5 mm Beschnitt

Druckverfahren
Umhefter und Deckblatt: Bogenoffsetdruck
Innenteil: Rollenoffsetdruck (Heatset)

Verarbeitung
Rickendrahtheftung

Digitale Druckvorlagen
Nicht separierte Bilddaten mit 300 dpi,
PDF/X-1a, PDF/X-3 oder PDF/X-4

Beschnittsicherheit

Gestaltungselemente der Anzeigen, die nicht
abgeschnitten werden sollen, missen

einen Abstand von mindestens 8mm zur
Formatbegrenzung des Heftes haben

Farbigkeit
4/4-farbig

Farbaufbereitung

Umschlag: 1SOcoated v2 (Fogra 39L)
Innenteil: LWC Improved (Fogra 41L)
Umbhefter: [SOcoated v2 (Fogra 39L)
Deckblatt: [SOcoated v2 (Fogra 39L)

Digitalproof

Fir einen farbverbindlichen Druck ist ein
farbangepasstes und sachlich richtiges
Digitalproof mit FOGRA-Medienkeil CMYK
V3.0 nach IS0 12647-3:2005 erforderlich.
Standproof im Mafistab 1:1.

Schriftgrofie
Positiv und 1-farbig: mind. 6pt.
Negativ und mehrfarbig: mind. 8pt., halbfett

Linienstarke
Positiv und 1-farbig: mind. 0,2 mm
Negativ und mehrfarbig: mind. 0,3 mm

Passertoleranz
0,3mm

Tiefes Schwarz
100 % Schwarz + 40 % Cyan

Digitale Dateniibermittlung
zukunft-jetzt-anzeigen(daxelspringer.de

Hinweise Alle Anzeigen werden vom Verlag grundsatzlich mit ,Anzeige” gekennzeichnet. Erstinserenten werden, gebeten frithestmdglich ein Ansichts-PDF des Anzeigen-Motivs zur Priifung durch den Herausgeber an

christine.bauer@axelspringer.de zu schicken. Dies gilt auch fiir Beihefter und Beilagen. In den Insertionen selbst sind Ansprache-Formulierungen wie: .. Fiir Zukunft Jetzt Leser” vom Herausgeber nicht gewiinscht. Diese
Formulierungen fiihren aufgrund des Community-Empfehlungscharakter den Insertionen in den Medien der Deutschen Rentenversicherung genieflen, dazu, dass viele Leser sich bei Riickfragen zu Insertionsinhalten an ihren
jeweiligen Rentenversicherungstrager wenden. Deshalb sollte auch bei Verwendung von Code-Nummern nicht Deutsche Rentenversicherung oder der jeweilige Titelname verwendet werden. Wir empfehlen Kennzeichnungen
wie zum Beispiel zj 108 (Kirzel fiir Zukunft Jetzt Folge 1 des Jahres 2008). GemaB dem Gesetz zur Anderung ..telekommunikationsrechtlicher Vorschriften”, miissen in Insertionen, die eine Rufnummer 0180, 0137 oder 0900
beinhalten, nicht nur auf die fir die Anrufer geltenden Festnetz-Telefongebiihren hingewiesen werden, sondern zusatzlich ein Hinweis auf abweichende Preise fiir Anrufer aus den Mobilfunknetzen erfolgen.
Auftragsbestatigungen des Verlages erfolgen daher - so lange die endgliltige Druckunterlage nicht gesichtet werden konnte - unter dem Vorbehalt der Zustimmung des Herausgebers.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen
fur Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitschriften

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (nachfolgend
.die AGB") regeln das Verhéltnis zwischen dem Vermarkter und dem
Auftraggeber bei der Erteilung und Abwicklung von Anzeigenauftragen
fir von dem Vermarkter vermarktete Zeitschriften einschlief3lich der
darauf basierenden und offline lesbaren Mobile- und Tablet-PC-App-
likationen (.. Apps”) und E-Paper (nachfolgend gemeinsam . Zeitschrif-
ten”), soweit schriftlich nicht etwas anderes vereinbart wurde. Ferner
gelten diese AGBs sinngemaf3 auch fiir die Auftrage von Beiheftern,
Beiklebern oder technischen Sonderausfiihrungen.

1. Definitionen

1.1 .Angebot” im Sinne dieser AGB ist das Angebot des Vermarkters
Uber die Schaltung und Veréffentlichung eines Werbemittels oder
mehrerer Werbemittel in Zeitschriften zum Zwecke der Verbrei-
tung. Soweit nicht ausdriicklich anders als verbindliches Angebot
bezeichnet, sind Angebote des Vermarkters freibleibend, d. h.
nicht bindend, und stehen unter dem Vorbehalt der Verfiigbarkeit
der angebotenen Leistungen.

1.2 ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist das Angebot eines Auf-
traggebers uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als . Anzeigen”
bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende™ bezeichnet] in
einer Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung. Auftraggeber kann
eine Agentur oder direkt ein Werbungtreibender sein.

1.3 Ein .Abschluss” ist ein Vertrag tber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Auftraggeber
gemah Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veréffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so muss das Erscheinungsdatum der letz-
ten Anzeige innerhalb eines Jahres nach Erscheinen der ersten
Anzeige liegen (nachfolgend als .Insertionsjahr” bezeichnet),
sofern nicht im Einzelfall ausdriicklich etwas anderes vereinbart
worden ist.

1.4 . Vermarkter” ist die Axel Springer SE, Axel Springer Corporate
Solutions fiir samtliche von ihr vermarkteten Zeitschriften, auch
wenn diese von Dritten verlegt werden.

2. Vertragsschluss

2.1

2.2

2.3

2.4

2.5

2.6

2.7

2.8

Bei einem Anzeigenauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht
ausdriicklich anders individuell vereinbart, durch Abdruck der
Anzeige (bei mehreren Anzeigen der ersten Anzeige) oder durch
Bestatigung des Vermarkters in Textform zustande. Sofern ein
verbindliches Angebot durch den Vermarkter erfolgt, kommt
der Vertrag durch die Annahmeerklarung des Auftraggebers
zustande.

Soweit Agenturen Anzeigenauftrége erteilen, kommt der Vertrag,
vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, mit der
Agentur zustande. Die Agentur ist verpflichtet, dem Vermarkter
auf Anforderung vor Vertragsschluss einen Gewerbenachweis via
Handelsregisterauszug und einen Mandatsnachweis zukommen
zu lassen.

Anzeigenauftrage von Werbe- und Mediaagenturen werden nur fir
namentlich genau genannte Werbetreibende angenommen. Die
Werbung fiir die Produkte oder Dienstleistungen eines anderen als
des bei der Buchung angegebenen Werbetreibenden bedarf in
jedem Fall der vorherigen schriftlichen Zustimmung des
Vermarkters.

Sofern der Vermarkter Auftrage oder Abschlisse (iber Dritte
vermarkten dsst, handeln diese Dritten als Vertreter des
Vermarkters und auf dessen Rechnung.

Soweit die Gewahrung von AE nicht ausgeschlossen ist, wird

fur alle Auftrége, die tber eine vom Vermarkter anerkannte
Werbeagentur erteilt werden, eine Mittlergebihr von 15 % auf das
Rechnungsnetto vergiitet, d. h. auf die Rechnungssumme ohne
Mehrwertsteuer nach Abzug von Rabatten. Ausgenommen davon
sind Setup-Gebiihren, technische Kosten sowie Vergitungen fir
Kreativleistungen.

Anderungen und Ergdnzungen zu einem Vertrag sowie Abwei-

chungen von diesen AGB bediirfen der Textform. Fiir Vertrags-
anderungen und -ergdnzungen gilt dies auch fir die Aufhebung
dieser Schriftformklausel.

Bei Agenturbuchungen behalt sich der Vermarkter das Recht vor,
Buchungsbestatigungen auch an den Auftraggeber der Agentur
weiterzuleiten.

Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend.
Bei Stornierungen nach Anzeigenannahme fallen 30 %
pauschalisierte Stornogebiihren an

In der Zeit von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei
Stornierung 50 % pauschalisierte Stornokosten an. Bei
Stornierungen nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte
Stornokosten von 75 % an.

3. Anzeigenverdéffentlichung

3.1

3.2

3.3

3.4

3.5

Sollen Anzeigen nur zu bestimmten Erscheinungsterminen oder an
bestimmten Platzen der Zeitschrift veréffentlicht werden, so bedarf
es hierfiir einer ausdriicklichen Vereinbarung mit dem Vermarkter.
Die Auftrage fir diese Anzeigen miissen so rechtzeitig bei dem
Vermarkter eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrickli-
chen Vereinbarung bedarf.

Der Vermarkter ist unabhéngig von der Platzierung in Zeitschriften
berechtigt, aber nicht verpflichtet, erteilte Anzeigenauftrage im
Rahmen seiner technischen Méglichkeiten erganzend auch in
anderen Print- sowie Telemedien des Vermarkters und der mit ihm
verbundenen Unternehmen zu veréffentlichen. Die fir die
Zeitschriften vorliegenden Druckunterlagen kénnen dabei an die
jeweiligen Erfordernisse angepasst werden. Die Darstellung in den
Telemedien kann vom Druckergebnis in der Zeitschriftenausgabe
abweichen.

Fir die Verdffentlichung in den elektronischen Ausgaben der
Zeitschriften ist der Vermarkter berechtigt, die fir die Papier-Aus-
gaben vorliegenden Druckunterlagen an die jeweiligen Erforder-
nisse der elektronischen Ausgabe anzupassen. Die Darstellung
kann dabei vom Druckergebnis in der Papier- Ausgabe abweichen.
Um diese Abweichung auszuschlieBen, kann der Auftraggeber die
genauen Spezifikationen vom Vermarkter fir die Zulieferung einer
auf die elektronische Ausgabe bereits adaptierten Anzeige
anfordern. Fir die Verdffentlichung der Anzeigen in den elektro-
nischen Ausgaben der Zeitschriften wird die Anzeige weitgehend
proportional auf die Grofe einer Seite der elektronischen Ausgabe
im Verhaltnis zur gedruckten Ausgabe skaliert. Auerdem werden
den Platzierungen in der gedruckten Ausgabe dquivalente
Platzierungen in den elektronischen Ausgaben gewahrleistet.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche tatsachliche Abdruckhéhe der
gedruckten Ausgabe der Berechnung zugrunde gelegt.

Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen wird grundsatzlich nicht
zugesagt.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen
fur Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitschriften

3.6 Buchungen von Teilbelegungen (Schaltungen in Teilbelegungen

4. Pflichten des Auftraggebers und Ablehnungsrecht des Vermarkters

4.1

4.2

4.3

liegen immer dann vor, wenn unterhalb der Gesamtausgabe
disponiert ist) unterliegen einem Schieberecht seitens des
Vermarkters.

Der Auftraggeber ist dafiir verantwortlich, dass die von ihm zur
Verfiigung gestellten Inhalte, insbesondere seine Anzeigen, so
ausgestaltet sind, dass sie nicht gegen gesetzliche Bestimmungen
verstoflen und inshesondere jugendschutz-, presse-, wettbe-
werbs-, marken-, urheber-, heilmittelwerbe-, datenschutz-, straf-
und mediendienstrechtliche Vorschriften einhalten. Im Falle eines
VerstoBes gegen Satz 1 stellt der Auftraggeber den Vermarkter von
allen etwaigen dem Vermarkter daraus entstehenden Kosten,
einschlieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung, vollumfanglich
auf erstes Anfordern frei. Eine Pflicht zur Priifung der Werbemittel
vor Schaltung und Verdffentlichung des Werbemittels besteht fir
den Vermarkter nicht.

Der Vermarkter behalt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel

abzulehnen, insbesondere, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstéBt oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerde-
verfahren beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung wegen des Inhalts, der Gestaltung, der
Herkunft oder der technischen Form Rechte Dritter oder die
Interessen des Vermarkters verletzt oder

- andere Werbemittel (insbesondere Beilagen, Beiheftungen etc.]
aus technischen Griinden nicht dem Objekt beigelegt bzw.
beigeheftet werden konnen.

Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Bei Anzeigen, die in ihrem Erscheinungsbild der redaktionellen

Gestaltung der Zeitschriften entsprechen, behalt sich der

Vermarkter im Sinne seines publizistischen Auftrages ein

Einspruchsrecht vor. Anzeigen, die redaktionell gestaltet sind,

missen sich eindeutig von der Grundschrift der Zeitschriften

unterscheiden und mit dem Wort .Anzeige” gekennzeichnet sein.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen

erkennbar sind, werden als solche vom Vermarkter mit dem Wort

.Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Werbemittel, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen
schriftlichen Zustimmung des Vermarkters. Die Werbungtrei-
benden sind namentlich zu benennen. Der Vermarkter behalt sich
die Erhebung eines Verbundaufschlags bzw. eine abweichende
Rabattierung vor.

4.4

Ist der Auftraggeber wegen des Inhalts eines Werbemittels
bereits abgemahnt worden bzw. wird abgemahnt oder hat er eine
Unterlassungsverpflichtungserklarung bereits abgegeben oder
gibt er eine solche ab, ist der Auftraggeber verpflichtet, den
Vermarkter hierliber unverziiglich zu informieren. Unterldsst der
Auftraggeber diese Obliegenheitspflicht, haftet der Vermarkter
auch nicht fir den dem Auftraggeber durch eine wiederholte
Veroffentlichung der beanstandeten Anzeigen(inhalte) entstehen-
den Schaden.

5. Ubermittlung von Druckunterlagen

5.1

5.2

Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit
geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein
der Auftraggeber verantwortlich. Sofern nichts anderes mit dem
Vermarkter vereinbart wurde, sind die Druckunterlagen iber die
Emaildadresse: zukunft-jetzt-anzeigen@axelspringer.de anzu-
liefern. Der Auftraggeber ist verpflichtet, digitale Druckunterlagen
als ordnungsgemafe, insbesondere dem im Vertrag genannten
Format oder den dort enthaltenen technischen Anforderungen -
fur die Veréffentlichung in digitalen Ausgaben sind Vorlagen ent-
sprechend den technischen Vorgaben des Vermarkters zur Er-
stellung und Ubermittlung von Online- Werbemitteln anzuliefern -
entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungs-
beginn zur Verfligung zu stellen. Kosten des Vermarkters fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die
bliche Beschaffenheit der Druckunterlagen fiir Anzeigen oder
andere Werbemittel entsprechend den verbindlichen technischen
Angaben fiir den belegten Titel gemaB der Preisliste und der
Auftragsbestatigung. Dies setzt voraus, dass der Auftraggeber die
Vorgaben des Vermarkters zur Erstellung und Ubermittlung der
Druckunterlagen einhalt. Unerwiinschte Druckresultate, die sich
auf eine Abweichung von der vorstehenden Vereinbarung zuriick-
fihren lassen, fihren zu keinem Preisminderungsanspruch. Das
Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen,
wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist.

Kosten des Vermarkters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftrag-
geber zu tragen. Bei schwierigen Satzarbeiten, die einen hoheren
als den blichen Aufwand erfordern, behélt sich der Vermarkter
vor, diese dem tatsdchlichen Aufwand entsprechend in Rechnung
zu stellen. Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach Mafgabe
der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung
tibliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der gegebenen
Madglichkeiten, die von den Druckunterlagen und der von der
Druckerei eingesetzten Technik bestimmt werden.

5.3 Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druck-

5.4

5.5

5.6

5.7

unterlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die Uibermittelten Dateien
frei von Computerviren sind. Er ist insbesondere verpflichtet, zu
diesem Zweck handelsiibliche Schutzprogramme einzusetzen, die
jeweils dem neuesten Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der
Vermarkter auf einer ihm tbermittelten Datei Schadensquellen der
vorbezeichneten Art, wird der Vermarkter von dieser Datei keinen
Gebrauch mehr machen und diese, soweit zur Schadensver-
meidung bzw. -begrenzung (insbesondere zur Vermeidung des
Ubergreifens der Schadensquelle auf die EDV-Anlage des
Vermarkters) erforderlich, ldschen, ohne dass der Kunde in
diesem Zusammenhang Schadensersatzanspriiche geltend
machen kann. Der Vermarkter behalt sich vor, den Kunden auf
Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch
den Kunden infiltrierte Schadensquellen dem Vermarkter Schaden
entstanden sind.

Wenn ein Auftrag nicht oder falsch durchgefiihrt wird, weil der
Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten verletzt, insbesondere
Produktionsvorlagen nicht rechtzeitig, unvollstandig und/oder
mangelhaft oder falsch gekennzeichnet abgeliefert wurden bzw.
geman Ziff. 5.3 geldscht wurden, hat der Vermarkter dennoch
Anspruch auf die vereinbarte Vergiitung.

Digital Gbermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kénnen nur
mit einem auf Papier gelieferten Farbproof zuverldssig verarbeitet
werden. Ohne Farbproof sind Farbabweichungen unvermeidbar;
sie losen keinen Preisminderungsanspruch aus.

Unabhangig von den digitalen Druckunterlagen ist eine schriftliche
Auftragserteilung mit Motivkennzeichnung erforderlich. Die
Anlieferung der Druckunterlagen allein bedeutet keine Auftrags-
erteilung.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der
Druckunterlagen endet einen Monat nach der erstmaligen Ver-
offentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

6. Mangel

6.1

Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich
geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftrag-
geber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausma@, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde.
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Der Vermarkter hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatz-
veroffentlichung zu verweigern, wenn

6.5 Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer
Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Ver-

9. Anzeigenbeleg

(a) diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts markter unbegrenzt nach den gesetzlichen Vorschriften. Der Vermarkter liefert auf Wunsch einen Beleg fiir Anzeigen und
des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in andere Werbemittel; der Vermarkter behalt sich vor, hierfir eine
einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des N gesonderte Verglitung zu verlangen. Kann ein Beleg nicht mehr
Auftraggebers steht, oder 7. Probeabziige beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche

(b) diese fiir den Vermarkter nur mit unverhaltnismaBig hohen Kosten Bescheinigung des Vermarkters ber die Veréffentlichung und
maoglich ware. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verbreitung der Anzeige. Fiir Wort- bzw. Kleinanzeigen kénnen keine
Lasst der Vermarkter eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Vermarkter bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Belege geliefert werden.

Veroffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probe-
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzverdffentlichung abzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Probeabziige fiir eine digi- 10. Auflagenminderung
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf tale Ausgabe werden im PDF-Format geliefert.
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei 10.1 Aus einer Auflagenminderung kann nach MaBgabe des Satzes 2
unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des 8. Zahlungen ausschlieBlich bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein
anderen Werbemittels ist die Riickgangigmachung des Auftrags Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
ausgeschlossen. 8.1 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden

i . . - . Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich etwas Insertionsjahres die zugesicherte Auflage unterschritten wird.

6.2 Der Auftraggeber wird die Anzeige unverziiglich nach Verdffent- anderes vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
llcﬁung l{berprufen. E}ovs_/en der Auftr.aggeb.er Kaufmann.l.st, mussen werden nach der Preisliste gewahrt. Der Vermarkter behélt sich berechtigender Mangel, wenn und soweit sie bei einer zuge-
Méngelrtigen unverziiglich nach Veroffentllc_hung gegeniber de_m vor, aus begriindetem Anlass, wie z. B. Neuaufnahme der Ge- sicherten verkauften Auflage von bis zu
Verm_arkter gelt.end_gemac"ht werden, e§ sey denn_, es handelt sich schaftsbeziehung, Vorauszahlung zum Anzeigenschluss zu ver- 50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H., bei einer zugesicherten
um nicht offens.lchtllche Mangel, dann gilt eine Frlst von sechs langen. Wurde zur Begleichung der Rechnung das Lastschrift- verkauften Auflage von bis zu
Monatgn. SOWE'_t derAgftraggeberYerbrauc_her ist, m.ussen Re- . verfahren vereinbart, so ist der Vermarkter dazu verpflichtet, dem 100.000 Exemplaren mindestens 15 v. H., bei einer zugesicherten
k@amahoner} bel'offensm”htllchen.Mange'ln binnen zwei Wochen, bei Auftraggeber Betrag und Belastungsdatum im Vorfeld mitzuteilen. verkauften Auflage von bis zu
nicht offensichtlichen Mangeln binnen eines Jahres ab dem gesetz- Die Vorinformation (Pre-Notification) erfolgt spatestens einen 500.000 Exemplaren mindestens 10 v. H. bei einer zugesicherten
lichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden. Werktag vor Kontobelastung. verkauften Auflage von iiber

o . ) 500.000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betragt. Eine Auflagen-

6.3 Qer Vermarkter haftet fir samtliche Schaden, gleich ob aus vertrag- 8.2 Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche des Vermarkters nur mit minderung aus Griinden der Ziffer 16 berechtigt nicht zur Preis-
ticher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach einer unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Forderung minderung. Als zugesicherte verkaufte Auflage gilt die in der
Mafigabe der folgenden Bestimmungen: (a) Bei grober Fahrlassig- aufrechnen. Sofern der Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
keit beschrankt sich die Haftung gegeniiber Unterpehmern au.f. den Ausiibung eines Zurilickbehaltungsrechts nur befugt, sofern der Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durch-
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschran- Gegenanspruch unbestritten oder rechtskréftig festgestellt ist und schnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
kung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder auf demselben Vertragsverhiltnis beruht. durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des voraus-
leitende Angestellte des Vermarkters verursacht wurde. (b) Bei gegangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind Preis-
emfachef FahrlaSS|gke|t. haftet derVermarkter nur, wenn eine 8.3 Bei Zahlungsverzug werden zusatzlich zu den gesetzlichen Ver- minderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Vermarkter
wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine Garantie tbernommen zugszinsen angemessene Mahngebiihren erhoben. Der Ver- dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
oder argllstlg getauscht wurde. In solchen Fallg.n ist die Haftun_g auf markter kann dariiber hinaus die weitere Ausfiihrung des Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Im Falle einer laufenden Anzeigenauftrages oder Abschlusses bis zur Bezahlung vom Auftrag bzw. Abschluss zurlcktreten konnte.

Ha.ftung nur fur"den .lyplschen von.”.hersehbaren Schader.\. besteht zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
keine Haftung fir mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder langen. 10.2 Abweichend von Ziffer 10.1 berechtigt eine Auflagenminderung
entgangenen Gewinn. bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen, nur
) . ) 8.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer
6.4 Alle gegen den Vermarkter gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Auflage (zugesicherte verkaufte Auflage) von bis zu 500.000

Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen
Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem oder grob
fahrlassigem Verhalten beruhen oder es sich um eine Verletzung
von Leben, Korper oder Gesundheit handelt; in solchen Fallen
richtet sich die Verjahrungsfrist nach den gesetzlichen Vorschriften.

Auftraggebers ist der Vermarkter berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Vertrages das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von
dem Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auflage (zugesicherte verkaufte
Auflage) von tiber 500.000 Exemplaren 5 v. H. Uberschreitet. Eine
Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 16 bleibt unbertick-
sichtigt.
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10.3 Die der Zusicherung zugrunde liegende Auflage ist die gesamte

verkaufte Auflage im Sinne der Definition der [VW. Sie errechnet
sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier
Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Vermarkter eine
absolute Auflagenzahl als Zusicherung in der jeweiligen Preisliste
angegeben wurde. Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preis-
minderung ist ein rabattfdhiger Abschluss auf Basis der Mengen-
staffel und flir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die
Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen,
soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken,
die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die
mogliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auf-
lageniiber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben
innerhalb des Insertionsjahres. Ein Anspruch auf Riickvergiitung
ist innerhalb eines halben Jahres nach Ablauf des Insertionsjahres
geltend zu machen. Die Riickvergltung erfolgt auf Basis des
Kundennettos unter Beriicksichtigung der bereits gewahrten
Agenturverglitung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr
moglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergitung wird erst
fallig, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2.500 Euro
betragt.

11. Ziffernanzeigen

Bei Ziffernanzeigen wendet der Vermarkter fiir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der eingehenden Eingange die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf

Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Die anderen Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Dem Vermarkter kann einzelvertraglich als Vertreter das
Recht eingeraumt werden, die eingehenden Eingange anstelle und im
erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 50 g) iiberschreiten, sowie Waren-,
Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

12. Preislisten

121

12.2

Preise verstehen sich stets zuziiglich der jeweils gesetzlich
geltenden Umsatzsteuer; das gilt insbesondere fiir in Werbe-
auftragen und Preislisten genannte Preise.

Sofern die Preisliste des Titels sich auf Textmillimeterzeilen
bezieht, werden bei der Errechnung der Abnahmemengen Text-
millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigenmillimeter
umgerechnet.

12.3

Der Vermarkter ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung
fur die Zukunft zu andern. Preisanderungen flir Anzeigenvertrage
sind wirksam, wenn sie vom Vermarkter mindestens einen
Monat vor Veréffentlichung der Anzeige angekiindigt werden; in
diesem Falle steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das
Ricktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach
Zugang der Anderungsmitteilung iiber die Preiserhéhung
ausgeiibt werden. Das Riicktrittsrecht gilt nicht fir im Dauer-
schuldverhaltnis abzuwickelnde Auftrage. Hier treten Ander-
ungen der Preisliste sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich
eine andere Vereinbarung getroffen ist.

Textteilanzeigen im Sinne der Preislisten sind Anzeigen, die mit ,
mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen.

13. Konzernverbundene Unternehmen

Gilt fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabat-
tierung, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbung-
treibenden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne
dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine
kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50 % besteht. Der Konzern-
status ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirt-
schaftspriifers oder durch Vorlage des letzten Geschaftsberichtes, bei
Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges
auf Anforderung des Vermarkters nachzuweisen. Der Konzernrabatt
muss spatestens bei Vertragsschluss geltend gemacht werden. Eine
spatere Geltendmachung wird nicht riickwirkend anerkannt. Konzern-
rabatte auflerhalb der Preisliste bediirfen in jedem Fall der aus-
driicklichen schriftlichen Bestatigung durch den Vermarkter. Konzern-
rabatte werden nur fiir die Dauer der Konzernzugehorigkeit gewahrt.
Die Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist unverziiglich anzuzeigen;
mit der Beendigung der Konzernzugehorigkeit endet auch die Konzern-
rabattierung.

14. Rechteiibertragung und -garantie

14.1

Der Auftraggeber ist daftir verantwortlich, dass die von ihm

zur Verfligung gestellten Druckunterlagen Rechte Dritter nicht
verletzen. Er erklart, Inhaber samtlicher fiir die Schaltung und
Veroffentlichung der von ihm zur Verfligung gestellten Druck-
unterlagen erforderlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte und
hiertiber verfligungsberechtigt zu sein. Im Falle der Anzeigen-
erstellung durch den Vermarkter erklart der Auftraggeber
zudem, alle zur Er-stellung der Anzeige erforderlichen Rechte zu
besitzen.

Er stellt den Vermarkter insofern von allen Anspriichen Dritter
auf erstes Anfordern frei. Dies umfasst auch die Kosten zur
Rechtsverteidigung. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den
Vermarkter mit Informationen und Unterlagen bei der Rechts-
verteidigung gegeniiber Dritten zu unterstitzen.

Der Auftraggeber iibertragt dem Vermarkter an den von ihm zur
Verfligung gestellten Druckunterlagen die fiir die Erstellung und
die Veroffentlichung der Werbung in Print-, Online- und Tele-
medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen nicht-
ausschlieBlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz-, Markenund sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, 6ffentlichen Zuganglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem
fur die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Der
Vermarkter erhalt zudem zeitlich unbegrenzt das Recht zur
Eigenwerbung des Vermarkters bzw. der jeweiligen Objekte. Die
vorgenannten Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt
Ubertragen und sind frei auf Dritte Ubertragbar.

Etwaige den Angeboten des Vermarkters zugrunde liegende
Konzepte und Bestandteile sind urheber- und wettbewerbs-
rechtlich geschiitzt und vom Auftraggeber vertraulich zu
behandeln. Diese Konzepte diirfen insbesondere weder in dieser
noch in abgewandelter Form an Dritte weitergegeben noch von
dem Auftraggeber auBerhalb des Vertragsumfangs fiir eigene
Zwecke genutzt werden.

14.4 Wird im Zusammenhang mit der Anzeige eine Grafik oder in
sonstiger Art und Weise der Name, das Logo, das Unternehmens-
kennzeichen, die Marke, ein Werktitel oder eine sonstige
geschéftliche Bezeichnung verwendet, so gewahrt der Auftrag-
geber dem Vermarkter fiir die Dauer des Vertrages das nicht
ausschlieBliche, nicht Ubertragbare Recht zur Nutzung der Grafik
oder der entsprechenden Zeichen in der jeweiligen Anzeige.

14.5 Vom Vermarkter fiir den Auftraggeber gestaltete Anzeigenmotive
[Promotions] diirfen nur fir Anzeigen in den dafiir bei dem
Vermarkter gebuchten Titeln/Ausgaben verwendet werden.
Weitere Rechte werden nicht eingeraumt.

15. Laufzeit

15.1 Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbarten Vertragslaufzeit.
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15.2 Das Recht zur auBerordentlichen Kiindigung aus wichtigem Grund Sie gelten als vom Auftraggeber genehmigt, sofern dieser nicht

nach vorheriger Abmahnung bleibt hiervon unberiihrt. Die
Kiindigung hat schriftlich zu erfolgen. Ein Recht zur fristlosen
Kiindigung aus wichtigem Grund liegt insbesondere vor, wenn eine
der Parteien trotz einer schriftlichen Abmahnung wiederholt eine
wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine fortdauernde
Vertragsverletzung innerhalb angemessener Frist nicht abstellt
oder deren Folgen nicht beseitigt, gegen eine und/oder beide
Parteien und/oder gegen eine vom Vermarkter vermarktete
Zeitschrift infolge einer vertragsgegenstandlichen Leistung eine
Abmahnung erfolgte und/oder eine einstweilige Verfiigung erwirkt

17. Einschaltung Dritter

Der Auftraggeber bedarf zur vollstandigen oder teilweisen Ubertragung
seiner Rechte und Pflichten aus dem Anzeigenauftrag der vorherigen
schriftlichen Zustimmung des Vermarkters. Der Vermarkter ist be-
rechtigt, sich zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten aus dem Anzeigen-
auftrag Dritter zu bedienen.

18. Vertraulichkeit und Presse

19.4

19.5

binnen eines Monats ab Mitteilung schriftlich widerspricht.

Allgemeine Vertrags- oder Geschéftsbedingungen des Auftrag-
gebers werden hiermit ausdriicklich ausgeschlossen. Dies gilt
auch dann, wenn den Bedingungen des Auftraggebers nicht
ausdricklich widersprochen wurde und/oder der Vermarkter die
Leistungen widerspruchslos erbringt, d. h. Werbemittel wider-
spruchslos geschaltet und veréffentlicht werden.

Erfillungsort ist der Sitz des Vermarkters. Im Geschaftsverkehr

wurde oder fiir den Vermarkter der begriindete Verdacht besteht, 18.1 Soweit nicht schriftlich anders vereinbart, werden die Vertrags- mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts
dass der Auftraggeber oder die von ihm zur Verfiigung gestellten parteien Einzelheiten des Vertragsverhaltnisses, insbesondere oder bei 6ffentlichrechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen
Inhalte gegen geltende rechtliche Bestimmungen, insbesondere die Preise und Konditionen, sowie {iber Geschaftsgeheimnisse, Gerichtsstand der Sitz des Vermarkters. Bei Nichtkaufleuten
des Strafgesetzbuches oder die geltenden Werberichtlinien, von denen sie im Rahmen der Vertragsdurchfihrung unmittelbar bestimmt sich der Gerichtsstand nach den gesetzlichen
verstdfit bzw. verstoBen hat; ein begriindeter Verdacht besteht, oder mittelbar durch die jeweils andere Partei Kenntnis erlangen, Vorschriften. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-
sobald dem Vermarkter auf Tatsachen gestiitzte Anhaltspunkte fir streng vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine Kaufrechts.

einen Versto3 gegen rechtliche Bestimmungen vorliegen, ins- Offenlegung gerichtlich oder behérdlich angeordnet wird oder zur

besondere ab der Einleitung eines Ermittlungsverfahrens gegen gerichtlichen Durchsetzung eigener Rechte gegen die jeweils 19.6 Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages einschlieflich
den Vermarkter, den Auftraggeber und/oder gegen die vom andere Vertragspartei erforderlich ist. Der Vermarkter ist dieser Regelungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder
Vermarkter vermarkteten Zeitschriften bzw. ab der Aufforderung dariber hinaus berechtigt, den Inhalt des Anzeigenauftrags den sollte der Vertrag eine Liicke enthalten, bleibt die Wirksamkeit
zu einer Stellungnahme durch die zusténdigen Stellen. Ein Grund gemaf Ziffer 16 eingeschalteten Dritten sowie verbundenen der Ubrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen
zur fristlosen Kiindigung ist auch gegeben, wenn iiber das Unternehmen gemaB §§ 15 ff. Aktiengesetz offenzulegen. Die unberiihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich, anstelle einer
Vermdégen eines Vertragspartners ein Insolvenzverfahren erdffnet Verpflichtung besteht wahrend der gesamten Vertragslaufzeit und unwirksamen Bestimmung eine gliltige Vereinbarung zu treffen,
oder mangels Masse nicht eréffnet bzw. ein diesbeziiglicher Antrag unbegrenzt iiber eine Beendigung hinaus. deren wirtschaftlicher Erfolg dem der unwirksamen so weit wie
gestellt wird und der betroffene Vertragspartner trotz ent- moglich nahekommt.

sprechender Aufforderung die offenbare Unbegriindetheit des 18.2 Der Vermarkter ist berechtigt, die Bruttowerbeumsatze des

Antrags nicht binnen einer angemessenen Frist nachweist. Ein Auftraggebers und Werbungtreibenden auf Produktebene zur

Grund zur fristlosen Kiindigung besteht dariiber hinaus, wenn Veroffentlichung an Nielsen Media Research oder vergleichbare

gegen eine der Vertragsparteien VollstreckungsmaBnahmen Institutionen weiterzuleiten.

ausgebracht und nicht innerhalb von einem Monat aufgehoben

wurden. 18.3 Presseerkldarungen sowie sonstige offentliche Verlautbarungen

16. Storungen des Vertragsverhaltnisses bei hherer Gewalt

Bei Betriebsstérungen oder in Fallen hoherer Gewalt, Arbeitskampf,
Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des
Vermarkters als auch in fremden Betrieben, deren sich der Vermarkter
zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Vermarkter
Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das
Vermarktungsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom
Vermarkter ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in dem die
zugesicherte Auflage zur tatsdchlich ausgelieferten Auflage steht. Der
Vermarkter behalt sich vor, aus aktuellem Anlass
Erscheinungstermine zu verschieben. Dem Auftraggeber erwachsen
daraus keinerlei Anspriiche gegenliber dem Vermarkter.

gegeniber Dritten Uber die Geschaftsbeziehung zwischen dem
Vermarkter und dem Auftraggeber oder beziiglich der Details
getroffener Vereinbarungen bedirfen der vorherigen Freigabe
des Vermarkters. Dies gilt ebenso fiir Logoverdffentlichungen fir
vom Vermarkter gelieferte Logos.

19. Schlussbestimmungen

19.1

Etwaige zuséatzliche in der Preisliste enthaltene Geschafts-
bedingungen gelten ergénzend zu diesen Allgemeinen Geschafts-
bedingungen.

19.2 Soweit nach diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen Schrift-

form erforderlich ist, wird diese durch die Textform gewahrt.

19.3 Anderungen der AGB werden dem Auftraggeber schriftlich sowie

auf www.media-impact.de unter ,Mediadaten/AGB" mitgeteilt.
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