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Das Magazin der Beauty -Experten.



2 TOP-ARGUMENTE

Top -Argumente

Die 5 Top -Argumente für Ihren  

Erfolg mit BEAUTYtalk

Sehr gute Responsequoten

getestet bei Gewinnspielen5.Hohe Auflage und Reichweite:

Bis zu 475.000 Exemplare pro Ausgabe

Hochwertige redaktionelle Umfelder

zu den Themen Beauty , Fashion, Reise und Kultur.

1. 

4.

3. Ein ein zigartiges Vertriebskonzept :

Persönliche Direktverteilung in den

Parfümerien . Darüber hinaus wird das

Magazin zweimal im Jahr im Direkt -

vertrieb an Hotels der Kategorie 4*+ 5* 

Sterne, Schönheits - und Privatkliniken &

gehobenen  Fitness -Clubs distribuiert.

Eine kaufkräftige , klare Zielgruppe:  

Gut situierte Stammkundinnen von 

Parfümerien
2. 



4 TITELPORTRÄT

Titelport rä t

ʫBEAUTYtalkʭ íęĠ ×Äęführende Schönheits -Magazin in Deutschland. Die Leitidee

×Ûę yíĠÛüęʉ ʫSÛ×Û @ĖÄģ íęĠeinzigartig ʇʭDas Magazin thematisiert Schönheit in 

allen Facetten: Es ist ein persönlicher Produkt -Guide, faszinierender 

Geschichtenerzähler und beste Freundin.

Authentisch, hochwertig, glaubwürdig.  Der aufwendig produzierte Titel bildet  

mit seinen drei Rubriken das ganze Spektrum von Schönheit und Lebensart ab.

ʫVÛĠʮętalk about ʇʇʇ +ÛÄģĠĽʭ

ʫVÛĠʮętalk about ʇʇʇ @ÄęêíćĂʭ

ʫVÛĠʮętalk about ʇʇʇ 6āćĠíćĂʭ

Die Verbindung von Mode - und 

Beauty -Strecken, kreativen 

Produktpräsentationen, aufregenden 

People Storys und spannenden News 

liefert die ideale Bühne für einen 

glamourösen Markenauftritt.

Das einzigartige Vertriebskonzept setzt auf eine Direktverteilung in den 

besten  Parfümerien Deutschlands . Bis zu 475.000 Magazine werden im 

persönlichen Gespräch an die kaufkräftige Stammkundschaft überreicht. 

Damit wird eine möglichst streuverlustarme Zielgruppenansprache im 

Premiumbereich garantiert. 

Darüber hinaus wird eine kleinere Auflage zur Neukundengewinnung in 

zielgruppenaffinen Umfeldern, wie 4/5* Spa - & Wellnesshotels, gehobenen 

Fitness -Clubs sowie Schönheits - und Privatkliniken angeboten.

Das Magazin mit Persönlichkeit

Das Vertriebskonzept

Der Herausgeber

Herausgeber der BEAUTYTalk ist die Beauty Alliance. Die Beauty Alliance 

ist ein Verbund von 247 Parfümerie -Unternehmen mit 50 Jahren Erfahrung 

und über 1.200 Standorten in Deutschland. Die Marke YBPN, Your Beauty 

Professional Network, ist neben Gütesiegel mit dem Magazin BEAUTYtalk

und LikeMe auch der gemeinsame optische Außenauftritt der 

individuellen Parfümerien.



3 IMPRESSIONEN

Im pr ess ionen

Ein umfangreicher Reiseteil

macht Lust auf Urlaub nah und 
fern und bildet ein ideales Umfeld 
für Ihre Schaltung (z.B. auch von 
Advertorials)

Kulinarik und Genuss

finden in jeder Ausgabe statt, 
Rezepte werden gerne 
nachgekocht und erfahren viel 
Leserfeedback 

Produktpräsentationen

In allen Rubriken des Magazins 

ʫLetËs talk about ʋ +ÛÄģĠĽʈ @ÄęêíćĂʈ 6āćĠíćĂʬ
wird hochwertigen Produktpräsentationen 

viel Platz eingeräumt



5 ZIELGRUPPENPOTRÄT

Zielgruppenporträt

Die Leserschaft

Die BEAUTYtalk Leser und Leserinnen sind langjährige, gut situierte Stammkunden von Parfümerien. Sie lieben den Luxus und vereinen Lebenslus t & Kaufkraft. Die Haupt -

kundschaft verfügt über einen hohen Bildungsgrad und ist höchst anspruchsvoll. Sie schätzen die vertrauensvolle Beziehung zu ihr er Parfümerie sowie die Expertise der 

Mitarbeiter.

.
Das Alter *

30 - 39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 - 59 Jahre

Das Geschlecht * ist überdurchschnittlich oft weiblich 

Beschäftigungsart *

Selbstständig (mehr als 50 Beschäftige)

Selbstständig (weniger als 50 Beschäftige)

leitende Angestellte und Beamte im höheren Dienst

sonstige Angestellte und Beamte

Haushaltsnettoeinkommen *

3.000 bis unter 4.000 EUR

4.000 bis unter 5.000 EUR

5.000 EUR und mehr

Á

*Zielgruppe nach b4p 2018 // ** AWA 2015
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117

133

125

141

130

Personen im Haushalt *

2 Personen

4 Personen

5 und mehr Personen

Kinder im Haushalt nach Alter *

2 ʤ3 Jahre

4 - 5 Jahre

6 ʤ11 Jahre

überdurchschnittlich oft gebuchte Reisen *

Urlaub außerhalb Europas

Kreuzfahrten

Lange Urlaubsreisen

Eine besonders hohe Ausgabebereitschaft besteht für Reisen , Kleidung und 

Einrichtungsgegenstände . ** Auf schicke Accessoires wird besonders viel Wert 

gelegt.



6 ADVERTORIALS

Advertorials

Mit unseren Advertorials bieten wir

Ihnen eine einzigartige Kommunikations -

form, die eine kreative und individuelle  

Alternative zu den klassischen Anzei gen -

formen ist.

Wir entwickeln in enger Zusammenarbeit

mit Ihnen maßgeschneiderte Advertorials, 

sodass Ihre Werbebot schaft zielgruppen -

genau platziert wird.  Dabei stehen wir 

Ihnen von der Idee bis zur Umsetzung be -

ratend zur Seite. Für  die redaktionell 

anmutenden Advertorials gelten definierte 

optische Standards, die diese Anzeigen -

formate im Stil des 

BEAUTYtalk Magazins erfüllen müssen . 

Für weitere Informationen und eine um -

fassende Beratung stehen wir Ihnen

gern zur Verfügung.

Eckdaten:

Die Advertorials werden zum gültigen  

Anzeigenpreis berechnet, zzgl. Krea tiv -

und Gestaltungskosten (Konzept,  

Textaufbereitung und Layout, exkl. Bild -

rechte und Fotoproduktionen). 

Preis auf Anfrage , abhängig vom 

Aufwand, nicht rabatt - und AE-fähig.

Advertorials ʤDas maßgeschneiderte  

Umfeld für Ihre Kommunikationsziele



7 TERMINE, FORMATE UND PREISE

Termine, Formate und Preise

Ausgabe ET AS DU

Anlieferungstermin  

Beilagen/  

Sonderinsertionen
Auflage

1/2020 13.01.20 17.10.19 13.11.19 16.12.19 bis zu 475.000*

2/2020 16.03.20 02.01.20 29.01.20 26.02.20 bis zu 475.000

3/2020 18.05.20 05.03.20 01.04.20 29.04.20 bis zu 475.000

4/2020 20.07.20 07.05.20 03.06.20 01.07.20 bis zu 475.000

5/2020 21.09.20 09.07.20 05.08.20 02.09.20 bis zu 475.000

6/2020 16.11.20 03.09.20 30.09.20 28.10.20 bis zu 425.000

1/2021 11.01.21 15.10.20 11.11.20 14.12.20 bis zu 475.000

2/2021 15.03.21 04.01.21 27.01.21 24.02.21 bis zu 475.000

3/2021 18.05.21 05.03.21 01.04.21 29.04.21 bis zu 475.000

4/2021 20.07.21 07.05.21 03.06.21 01.07.21 bis zu 475.000

5/2021 21.09.21 09.07.21 05.08.21 02.09.21 bis zu 475.000

6/2021 16.11.21 03.09.21 30.09.21 28.10.21 bis zu 475.000

Stand: März 2020 . Änderungen der Termine möglich . *Alle Preise sind AE - fähig und verstehen sich zzgl. MwSt

1/14c

170x 225 mm

Ausgabe #1 - #6:

ab 18.000,ʤ*

2/1 4c

340 mm x 225mm

Ausgabe #1 - #6:

ab 36.000, ʤ*

*Das Vertriebskonzept setzt auf individuelle, persönliche Direktverteilung in den besten Inhabergeführten

Parfümerien Deutschlands an kaufkräftige, zumeist weibliche Kundinnen . Das Magazin wird zweimal im 

Jahr im Direktvertrieb an Hotels der Kategorie 4*+ 5* Sterne, Privatpraxen , Schönheits - und Privatkliniken 

und gehobenen Fitness -Clubs distribuiert.



8 SONDERWERBEFORMEN

Sond er werb efor men

Beilagen

Beihe f ter

Beikleber

Beihefter sind fest in eine Zeitschrift integrierte 

Drucksachen.  Sie können diese verarbeitungsfertig 

anliefern oder auf Anfrage  durch uns erstellen

lassen.

ʑ Preis per

Tausend :

bis 4 Seiten 75,- *̓

bis 8 Seiten 84,- *̓

ʑ Teilbelegung unselektiert ab 50.000

Beilagen sind verarbeitungsfertig 

angelieferte  Produkte, die dem Magazin lose 

und mit dem  Bund zur geschlossenen Seite 

beigelegt werden.

ʑ Preis per

Tausend:

ʑ Mindestformat:

ʑ Höchstformat:

bis 20 Gramm 79,- *̓

bis 30 Gramm 87,- *̓

(maximal: 40 Gramm)

105 mm breit x 148 mmhoch

170 mm breit x 225 mm hoch

Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte 

Produkte, die  auf eine Trägeranzeige aufgeklebt 

werden und von dem Leser  abgelöst werden

können.

ʑ Preis per Tausend

Postkarte : per Tausend 

Warenprobe: per 

Tausend Booklets, etc.:

48,-ʼ

65,-ʼ

auf Anfrage

Zzgl. Kosten für 1/1 Seite Trägeranzeige

ʑ Mindestformat:

ʑ Höchstformat:

105 mm breit x 148 mm hoch

170 mm breit x 225 mm hoch

*Alle Preise sind AE - fähig und verstehen sich zzgl. MwSt.

Allgemeine Hinweise: Beilagen müssen 2 Wochen vor Drucklegung in unserer  Druckerei vorliegen und mind. 2 Tage vor Anlieferung telefonisch avisiert werden . Teilbelegungen sind nicht regional definierbar.

Anlieferungsadresse Druckerei:  Mohn Media Mohndruck GmbH , Carl -Bertelsmann -Straße 161M, 33311Gütersloh ,Tel. +49 524180-3823.



9 ECKDATEN

Eckd a ten

Erscheinungsweise

Druck

Umschlag/Umhefter

Druck Inhalt

Papier Umschlag/Umhefter  

Paper Inhalt

Verarbeitung  

Umfang

Format

Dateiformate

ICC-Profil

Druckunterlagen

6-mal jährlich

4 /4-fbg. Euroskala Bogenoffset +  

Dispersionslack / Außenseitenglänzend

4 /4-fbg. Euroskala Rollenoffset  

200 g /qm Profi Gloss

90 g /qm Lumi Press Silk  

Klebebindung

mind. 72 Seiten Inhalt + Umschlag

(4, 6 oder 10 Seiten) + Umhefter 4Seiten

Ausgabe #1 - #6: 170 mm x 225 mm

EPS-Dateien mit eingebundenen Schriftenoder  

PDF/X-3-Dateien Version 1.3;

Auflösung von Bildern/Logos etc. mind. 300dpi.  3 

mm Beschnittzugabe an allen Seiten.

Alle anschnittgefährdeten Text- und Bildelemente  

mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt platzieren.

ISO coated v2

E-Mail: hellen.hohoff@axelspringer.de 

Bei Rückfragen melden Sie sich bitte unter

Telefon: +49(0)30 / 2591 74503


