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1/14c

170 x 225 mm
Ausgabe #1 - #5:
ab 19.000,-*

2/14c

340 mm x 225 mm
Ausgabe #1 - #5:
ab 38.000,- *

Termine, Formate und Preise

Anlieferungstermin

Ausgabe Beilagen/ Auflage
Sonderinsertionen

1/2023 16.01.23 13.10.22 16.11.22 20.12.22 270.000
2/2023 20.03.23 22.12.22 01.02.23 27.02.23 380.000
3/2023 12.06.23 16.03.23 19.04.23 15.05.23 270.000
4/2023 18.09.23 29.06.23 02.08.23 28.08.23 340.000
5/2023 20.11.23 31.08.23 05.10.23 27.10.23 400.000

Stand: Februar 2023. Anderungen der Termine méglich. *Alle Preise sind AE-féihig und verstehen sich zzgl. MwSt

Das Vertriebskonzept setzt auf individuelle, persdnliche Direktverteilung in den besten InhabergefUhrten
ParfUmerien Deutschlands an kaufkraftige, zumeist weibliche Kundinnen.
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Beilagen Beikleber

Beilagen sind verarbeitungsfertig Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte
angelieferte Produkte, die dem Magazin lose Produkte, die auf eine Trgeranzeige aufgeklebt
und mit dem Bund zur geschlossenen Seite werden und von dem Leser abgeldst werden
beigelegt werden. kénnen.

Preis per bis 20 Gramm 86,-€ *

Tausend: bis 30 Gramm 94,-€ * Preis per Tausend Postkarte: 64,- €

(maximal: 40 Gramm) Preis per Tausend Warenprobe: 89,- €
Mindestformat: 105 mm breit x 148 mmhoch Preis per Tausend Booklets, etc.. auf Anfrage
) + Kosten fUr 1/1 Seite TrGgeranzeige
Hochstformat: 150 mm breit x 205 mmhoch

Mindestformat: 105 mm breit x 148 mm hoch
Mindestformat Sachets: 60 mm breit x 75 mm
hoch nach vorherigem Test

Héchstformat: 150 mm breit x 205 mm hoch

Beihefter

Beihefter sind fest in eine Zeitschriftintegrierte
Drucksachen. Sie kdnnen diese verarbeitungsfertig

anliefern oder auf Anfrage durch uns erstellen Weitere

lassen. Ad-Specials
Preis per bis 4 Seiten 84,-€ * gerne auf
Tausend: bis 8 Seiten 92,-€ * Anfrage!

*Alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. MwSt.

Allgemeine Hinweise: Beilagen missen 2 Wochen vor Drucklegung in unserer Druckereivorliegen und mind. 2 Tage vor Anlieferung telefonisch avisiert werden. Teilbelegungen sind nicht regional definierbar.
Anlieferungsadresse Druckerei: Mohn Media Mohndruck GmbH, Carl-Bertelsmann-StraBe 161M, 33311 GUtersloh,Tel. +49 5241 80-3823.
YOUR BEAUTY
Nerwonk
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Erscheinungsweise

Druck
Umschlag/Umhefter

Druckinhalt
Papier Umschlag/Umhefter
Paper Inhalt

Verarbeitung

Umfang

Format

Dateiformate

ICC-Profil

Druckunterlagen

5-mal jahrlich

4 /4-fbg. Euroskala Bogenoffset +
Dispersionslack / AuRenseitenglanzend
4 /4-fbg. Euroskala Rollenoffset

200 g /gm Profi Gloss

80 g /gm Galerie Fine Gloss
Klebebindung

mind. 64 Seiten Inhalt + Umschlag
(4 oder 6 Seiten) + Umhefter 4 Seiten

Ausgabe #1 - #5: 170 mm x 225 mm
EPS-Dateien mit eingebundenen Schriften oder
PDF/X-3-Dateien Version 1.3;

Auflésung von Bildern/Logos etc. mind. 300 dpi.

3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten.

Alle anschnittgefahrdeten Text- und Bildelemente

mindestens 5 mm vom Beschnitt entfernt platzieren.

ISO coated v2

E-Mail: vesna.lucic@axelspringer.de

Bei Riickfragen melden Sie sich bitte unter Telefon:
+49 151 150 89 489
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Allgemeine Geschdaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitschriften

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschafts-
dingungen (nachfolgend ,die AGB®) regeln das
Verhaltnis zwischen dem Vermarkter und dem
Auftraggeber bei der Erteilung und Abwicklung
von Anzeigenauftragen fiir von dem Vermarkter
vermarktete Zeitschriften einschlief3lich der
darauf basierenden und offline lesbaren Mobile-
und Tablet-PC-Applikationen (,Apps“) und
E-Paper (nachfolgend gemeinsam
LZeitschriften), soweit schriftlich nicht etwas
anderes vereinbart wurde. Ferner gelten diese
AGB sinngemaR auch fur die Auftrdge von
Beiheftern, Beiklebern oder technischen
Sonderausfiihrungen. Der Auftraggeber kann
diese AGB jederzeit auf der Website des
Vermarkters unter ,Mediadaten/AGB* aufrufen,
ausdrucken sowie herunterladen bzw.
speichern.

1.Definitionen

1.,Angebot” im Sinne dieser AGB ist das
Angebot des Vermarkters Uber die Schaltung
und Verdffentlichung eines Werbemittels oder
mehrerer Werbemittel in Zeitschriften zum
Zwecke der Verbreitung. Soweit nicht
ausdrucklich anders als verbindliches Angebot
bezeichnet, sind Angebote des Vermarkters
freibleibend, d. h. nicht bindend, und stehen
unter dem Vorbehalt der Verflugbarkeit der
angebotenen Leistungen.

1.2 ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist
das Angebot eines Auftraggebers Uber die
Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt
als ,Anzeigen“ bezeichnet) eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend insgesamt als ,Wer-

bungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitschrift
zum Zweck der Verbreitung. Auftraggeber kann
eine Agentur oder direkt ein Werbungtreibender
sein.

3.Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Verof-
fentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Auftraggeber gemaR Preisliste zu
gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen
Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers
erfolgen. Istim Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so muss das Erscheinungsdatum der letzten
Anzeige innerhalb eines Jahres nach Erscheinen
der ersten Anzeige liegen (nachfolgend als
LInsertionsjahr* bezeichnet), sofern nicht im
Einzelfall ausdriicklich etwas anderes vereinbart
worden ist.

4. Vermarkter” ist die Axel Springer Corporate
Solutions GmbH & KG fiir samtliche von ihr
vermarkteten Zeitschriften, auch wenn diese von
Dritten verlegt werden.

2. Vertragsschluss

1. Bei einem Anzeigenauftrag kommt ein Vertrag,
soweit nicht ausdriicklich anders individuell ver-
einbart, durch Abdruck der Anzeige (bei mehreren
Anzeigen der ersten Anzeige) oder durch Bestati-
gung des Vermarkters in Textform zustande.
Sofern ein verbindliches Angebot durch den
Vermarkter erfolgt, kommt der Vertrag durch die
Annahmeerklarung des Auftraggebers zustande.

2.2 Soweit Agenturen Anzeigenauftrage
erteilen, kommt der Vertrag, vorbehaltlich
anderer schriftlicher Vereinbarungen mit der

Agentur zustande. Die Agentur ist verpflichtet,
dem Vermarkter auf Anforderung vor
Vertragsschluss einen Gewerbenachweis via
Handelsregisterauszug und einen
Mandatsnachweis zukommen zu lassen.

2.3 Anzeigenauftrage von Werbe- und
Mediaagenturen werden nur fir namentlich
genau genannte Werbetreibende angenommen.
Die Werbung fiir die Produkte oder
Dienstleistungen eines anderen als des bei der
Buchung angegebenen Werbetreibenden bedarf
in jedem Fall der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Vermarkters.

2.4 Sofern der Vermarkter Auftrage oder Ab-
schllisse Uber Dritte vermarkten lasst, handeln
diese Dritten als Vertreter des Vermarkters und
auf dessen Rechnung.

2.5 Soweit die Gewahrung von AE nicht ausge-
schlossenist, wird fir alle Auftrage, die iber eine
vom Vermarkter anerkannte Werbeagentur erteilt
werden, eine Mittlergebuihr von 15 % auf das
Rechnungsnetto vergutet, d. h. auf die
Rechnungssumme ohne Mehrwertsteuer nach
Abzug von Rabatten. Ausgenommen davon sind
Setup-Gebuhren, technische Kosten sowie
Vergutungen fir Kreativleistungen.

2.6 Anderungen und Ergénzungen zu einem
Vertrag sowie Abweichungen von diesen AGB
bedirfen der Textform. Fir Vertragsénderungen
und -erganzungen gilt dies auch fiir die
Aufhebung dieser Schriftformklausel.

2.7 Bei Agenturbuchungen behalt sich der Ver-
markter das Recht vor, Buchungs-
bestatigungen auch an den Auftraggeber der
Agentur weiterzuleiten.

2.8 Anzeigenbuchungen sind mit Annahme
durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen
nach Anzeigenannahme fallen 30%
pauschalisierte Stornogebuhren an. In der Zeit
von 4 Wochen bis Anzeigenschluss fallen bei
Stornierung 50% pauschalisierte Stornokosten
an. Bei Stornierungen nach Anzeigenschluss
fallen pauschalisierte Stornokosten von 75%
an.

3. Anzeigenveroffentlichung

1.Sollen Anzeigen nur zu bestimmten Erschei-
nungsterminen oder an bestimmten Platzen
der Zeitschrift veroffentlicht werden, so bedarf
es hierflur einer ausdriicklichen Vereinbarung
mit dem Vermarkter. Die Auftrage fur diese
Anzeigen mussen so rechtzeitig bei dem
Vermarkter eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

3.2 Der Vermarkter ist unabhangig von der
Platzierung in Zeitschriften berechtigt, aber nicht
verpflichtet, erteilte Anzeigenauftrage im
Rahmen seiner technischen Moglichkeiten
erganzend auch in anderen Print- sowie
Telemedien des Vermarkters und der mit ihm
verbundenen Unternehmen zu verdffentlichen.
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Die fur die Zeitschriften vorliegenden
Druckunterlagen kdnnen dabei an die
jeweiligen Erfordernisse angepasst werden.
Die Darstellung in den Telemedien kann vom
Druckergebnis in der Zeitschriftenausgabe
abweichen.

3.3 Fir die Veroffentlichung in den
elektronischen Ausgaben der Zeitschriften ist
der Vermarkter berechtigt, die fiir die Papier-
Ausgaben vorliegenden Druckunterlagen an die
jeweiligen Erfordernisse der elektronischen
Ausgabe anzupassen. Die Darstellung kann
dabei vom Druckergebnis in der Papier-
Ausgabe abweichen. Um diese Abweichung
auszuschlief3en, kann der Auftraggeberdie
genauen Spezifikationen vom Vermarkter fur die
Zulieferung einer auf die elektronische Ausgabe
bereits adaptierten Anzeige anfordern. Fur die
Veroffentlichung der Anzeigen in den elektroni-
schen Ausgaben der Zeitschriften wird die
Anzeige weitgehend proportional auf die Grolke
einer Seite der elektronischen Ausgabe im
Verhaltnis zur gedruckten Ausgabe skaliert.
AuRerdem werden den Platzierungen in der
gedruckten Ausgabe &aquivalente Platzierungen
in den elektronischen Ausgaben gewahrleistet.

3.4 Sind keine besonderen GréRenvorschrif-
ten gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige ubliche tatsachliche Abdruckhdhe
der gedruckten Ausgabe der Berechnung
zugrunde gelegt.

3.5 Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen
wird grundsatzlich nicht zugesagt.

3.6 Buchungen von Teilbelegungen

(Schaltungen in Teilbelegungen liegen
immer dann vor, wenn

10

unterhalb der Gesamtausgabe disponiert ist)
unterliegen einem Schieberecht seitens des
Vermarkters.

4.Pflichten des Auftraggebers und Ableh-
nungsrecht des Vermarkters

1. Der Auftraggeber ist dafiir verantwortlich,
dass die von ihm zur Verfligung gestellten
Inhalte, insbesondere seine Anzeigen, so
ausgestaltet sind, dass sie nicht gegen
gesetzliche Bestimmungen verstofen und
insbesondere jugendschutz-, presse-,
wettbewerbs-, marken-, urheber-,
heilmittelwerbe-, datenschutz-, straf-

und mediendienstrechtliche Vorschriften
einhalten. Im Falle eines Verstof3es gegen Satz
1 stellt der Auftraggeber den Vermarkter von
allen etwaigen dem Vermarkter daraus
entstehenden Kosten, einschlieRlich der Kosten
der Rechtsverteidigung, vollumfanglich auf
erstes Anfordern frei. Eine Pflicht zur Prifung
der Werbemittel vor Schaltung und
Veroffentlichung des Werbemittels besteht fiir
den Vermarkter nicht.

4.2 Der Vermarkter behalt sich vor, Anzeigen
oder andere Werbemittel abzulehnen,
insbesondere, wenn...

ederen Inhalt gegen Gesetze oder

behdrdliche Bestimmungen verstdRt oder

ederen Inhalt vom Deutschen Werberat in
einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder

«deren Verdffentlichung wegen des Inhalts,
der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form Rechte Dritter oder die
Interessen des Vermarkters verletzt oder

Allgemeine Geschdaftsbedingungen

-andere Werbemittel (insbesondere Beilagen,
Beiheftungen etc.) aus technischen Griinden
nicht dem Objekt beigelegt bzw. beigeheftet
werden konnen. Dies wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt. Bei Anzeigen, die in
ihrem Erscheinungsbild der redaktionellen
Gestaltung der Zeitschriften entsprechen, behalt
sich der Vermarkter im Sinne seines
publizistischen Auftrages ein Einspruchsrecht
vor. Anzeigen, die redaktionell gestaltet sind,
mussen sich eindeutig von der Grundschrift der
Zeitschriften unterscheiden und mit dem Wort
LAnzeige" gekennzeichnet sein. Anzeigen, die
aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom
Vermarkter mit dem Wort ,Anzeige* deutlich
kenntlich gemacht.

4.3 Werbemittel, die Werbung Dritter oder fir
Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedurfen in
jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Vermarkters. Die Werbung-
treibenden sind namentlich zu benennen. Der
Vermarkter behalt sich die Erhebung eines
Verbundaufschlags bzw. eine abweichende
Rabattierung vor.

4.4 Ist der Auftraggeber wegen des Inhalts
eines Werbemittels bereits abgemahnt
worden bzw. wird er abgemahnt oder hat er
eine Unterlassungsverpflichtungserklarung
bereits abgegeben oder gibt er eine solche
ab, ist der Auftraggeber verpflichtet, den
Vermarkter hiertiber unverzlglich zu
informieren. Unterlasst der Auftraggeber
diese Obliegenheitspflicht, haftet der
Vermarkter auch nicht fir den dem
Auftraggeber durch eine wiederholte
Veroffentlichung der beanstandeten
Anzeigen(inhalte) entstehenden Schaden.

5. Ubermittlung von Druckunterlagen
1.FUr die rechtzeitige Lieferung und die
einwandfreie Beschaffenheit geeigneter
Druckunterlagen oder anderer Werbemittel
ist allein der Auftraggeber verantwortlich.
Sofern nichts anderes mit dem Vermarkter
vereinbart wurde, sind die Druckunterlagen
Uber die Email-Adresse:
vesna.lucic@axelspringer.de anzuliefern. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, digitale
Druckunterlagen als ordnungsgemalRe,
insbesondere in dem im Vertrag genannten
Format oder den dort enthaltenen
technischen Anforderungen fiir Anzeigen
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn zur
Verfligung zu stellen. (Fir die
Veroffentlichung in digitalen Ausgaben sind
Vorlagen entsprechend den technischen
Vorgaben des Vermarkters zur Erstellung
und Ubermittlung von Online-Werbemitteln
anzuliefern.) Kosten des Vermarkters fir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende Anderungen der Druckvorlagen
hat der Auftraggeber zu tragen.

2.Vereinbart ist die Ubliche Beschaffenheit der
Druckunterlagen fir Anzeigen oder andere
Werbemittel entsprechend den verbindlichen
technischen Angaben fir den belegten Titel
geman der Preisliste und der
Auftragsbestatigung. Dies setzt voraus, dass
der Auftraggeber die Vorgaben des
Vermarkters zur Erstellung und Ubermittlung
der Druckunterlagen einhalt. Unerwiinschte
Druckresultate, die sich auf eine Abweichung
von der vorstehenden Vereinbarung
zurlickflhren lassen, fuhren zu keinem
Preisminderungsanspruch. Das Gleiche gilt
bei Fehlern in wiederholt erscheinenden
Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige
auf den Fehler hinweist.
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5.2 Kosten des Vermarkters fur vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen.Bei schwierigen
Satzarbeiten, die einen hoheren als den
Ublichen Aufwand erfordern, behalt sich der
Vermarkter vor, diese dem tatsachlichen
Aufwand entsprechend in Rechnung zu stellen.
Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach
MaRgabe der Angaben in der Preisliste sowie in
der Auftragsbestatigung ibliche Beschaffenheit
der Anzeigen im Rahmen der gegebenen
Méoglichkeiten, die von den Druckunterlagen und
der von der Druckerei eingesetzten Technik
bestimmt werden.

5.3 Der Auftraggeber hat vor einer digitalen
Ubermittlung von Druckunterlagen dafiir
Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten
Dateien frei von Computerviren sind. Er ist
insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck
handelsubliche Schutzprogramme
einzusetzen, die jeweils dem

neuesten Stand zu entsprechen haben.
Entdeckt der Vermarkter auf einer ihm
Ubermittelten Datei Schadensquellen der
vorbezeichneten Art, wird der Vermarkter von
dieser Datei keinen Gebrauch mehr machen
und diese, soweit zur Schadensvermeidung
bzw. -begrenzung (insbesondere zur
Vermeidung des Ubergreifens der
Schadensquelle auf die EDV-Anlage des
Vermarkters) erforderlich, I6schen, ohne dass
der Kunde in diesem Zusammenhang
Schadensersatzanspriiche geltend machen
kann. Der Vermarkter behalt sich vor, den
Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu
nehmen, wenn durch solche durch den Kunden
infiltrierte Schadensquellen dem Vermarkter
Schaden entstanden sind.
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5.4 Wenn ein Auftrag nicht oder falsch
durchgefiihrt wird, weil der Auftraggeber seine
Mitwirkungspflichten verletzt, insbesondere
Produktionsvorlagen nicht rechtzeitig,
unvollstandig und/oder mangelhaft oder falsch
gekennzeichnet abgeliefert wurden bzw.
gemal Ziff. 5.3 geldscht wurden, hat der
Vermarkter dennoch Anspruch auf die
vereinbarte Vergutung.

5.Digital Gbermittelte Druckvorlagen fir
Farbanzeigen kénnen nur mit einem auf Papier
gelieferten Farbproof zuverlassig verarbeitet
werden. Ohne Farbproof sind
Farbabweichungen unvermeidbar; sie Iésen
keinen Preisminderungsanspruch aus.

6.Unabhangig von den digitalen Druckunter-
lagen ist eine schriftliche Auftragserteilung mit
Motivkennzeichnung erforderlich. Die
Anlieferung der Druckunterlagen allein
bedeutet keine Auftragserteilung.

5.7 Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber
zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
der Druckunterlagen endet einen Monat nach
der erstmaligen Verdffentlichung der Anzeige
oder des anderen Werbemittels.

6. Mangel

1. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige
nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der
Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem Ausmalf, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde.

Allgemeine Geschdaftsbedingungen

Der Vermarkter hat das Recht, eine Ersatzanzei-
ge bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern,
wenn (a) diese einen Aufwand erfordert, der
unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu
und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers
steht, oder (b) diese fiir den Vermarkter nur mit
unverhaltnismafRig hohen Kosten moglich ware.
Lasst der Vermarkter eine ihm fir die
Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung des
anderen Werbemittels gesetzte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/
Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Rlckgangigmachung
des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der
Anzeige oder der Veroffentlichung des anderen
Werbemittels ist die Rickgangigmachung des
Auftrags ausgeschlossen.

2.Der Auftraggeber wird die Anzeige
unverziglich nach Veroffentlichung tUberprifen.
Soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, missen
Mangelrigen unverziglich nach
Verdéffentlichung gegentiber dem Vermarkter
geltend gemacht werden, es seidenn, es
handelt sich um nicht offensichtliche Mangel,
dann gilt eine Frist von sechs Monaten. Soweit
der Auftraggeber Verbraucher ist, miissen
Reklamationen bei offensichtlichen Mangeln
binnen zwei Wochen, bei nicht offen-
sichtlichen Mangeln binnen eines Jahres ab
dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend
gemacht werden.

3.Der Vermarkter haftet fir samtliche
Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter

Handlung, nach MaRRgabe der folgenden
Bestimmungen: (a) Bei grober Fahrlassigkeit
beschrankt sich die Haftung gegenuber
Unternehmern auf den Ersatz des typischen
vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung
gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche
Vertreter oder leitende Angestellte des Vermark-
ters verursacht wurde. (b) Bei einfacher Fahr-
|assigkeit haftet der Vermarkter nur, wenn eine
wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine
Garantie tbernommen oder arglistig getauscht
wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den
typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt.
Im Falle einer Haftung nur fur den typischen
vorhersehbaren Schaden besteht keine Haftung
fur mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden
oder entgangenen Gewinn.

6.4 Alle gegen den Vermarkter gerichteten
Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung
verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen
Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf
vorsatzlichem oder grob fahrlassigem Verhalten
beruhen oder es sich um eine Verletzung von
Leben, Korper oder Gesundheit handelt; in
solchen Fallen richtet sich die Verjahrungsfrist
nach den gesetzlichen Vorschriften.

6.5 Bei Ansprichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei einer
Verletzung von Leben, Korper oder
Gesundheit haftet der Vermarkter unbegrenzt
nach den gesetzlichen Vorschriften.

7. Probeabziige

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Vermarkter
berticksichtigt
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alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum
Anzeigen- schluss oder innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden. Probeabztige fur eine
digitale Ausgabe werden im PDF-Format
geliefert.

8. Zahlungen

1.Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Rechnung ersichtlichen Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich etwas
anderes vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt. Der Vermarkter behalt sich vor, aus
begriindetem Anlass, wie z. B. Neuaufnahme
der Geschaftsbe- ziehung, Vorauszahlung zum
Anzeigenschluss zu verlangen. Wurde zur
Begleichung der Rechnung das Lastschrift-
verfahren vereinbart, so ist der Vermarkter
dazu verpflichtet, dem Auftraggeber Betrag
und Belastungsdatum im Vorfeld mitzu- teilen.
Die Vorinformation (Pre-Notification) erfolgt
spatestens einen Werktag vor Kontobelastung.

8.2 Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche
des Vermarkters nur mit einer unbestrittenen
oder rechtskraftig festgestellten Forderung
aufrechnen. Sofern der Auftraggeber
Unternehmer ist, ist er zur Austibung eines
Zurickbehaltungsrechts nur befugt, sofern der
Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraftig
festgestellt ist und auf demselben
Vertragsverhaltnis beruht.

8.3 Bei Zahlungsverzug werden zusatzlich
zu den gesetzlichen Verzugszinsen
angemessene Mahngebuhren erhoben.

Der Vermarkter kann dartiber hinaus die
weitere Ausflihrung deslaufen- den
Anzeigenauftrages oder Abschlusses bis zur
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Bezahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Vermark- ter berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Vertrages das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages zum
Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich

offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

9. Anzeigenbeleg

Der Vermarkter liefert auf Wunsch einen Beleg
fir Anzeigen und andere Werbemittel; der
Vermarkter behalt sich vor, hierflr eine
gesonderte Vergitung zu verlangen. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbind- liche
Bescheinigung des Vermarkters Gber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
Fir Wort- bzw. Kleinanzeigen kdnnen keine
Belege geliefert werden.

10. Preislisten

1.Aus einer Auflagenminderung kann nach
MaRgabe des Satzes 2 ausschlief3lich bei
einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die zugesicherte Auflage
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung
ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie
bei einer zugesicherten verkauften Auflage
von bis zu 50.000 Exemplaren mindestens
2.20 v. H., bei einer zugesicherten verkauften
Auflage von bis zu 100.000 Exemplaren
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mindestens 15 v. H., bei einer zugesicherten
verkauften Auflage von bis zu 500.000
Exemplaren mindestens 10 v. H. bei einer
zugesicherten verkauften Auflage von Gber
500.000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betragt.
Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziffer
16 berechtigt nicht zur Preisminderung. Als
zugesicherte verkaufte Auflage gilt die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder, wenn eine
Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls
die durchschnittlich tatsachlich verbreitete)
Auflage des vorausgegangenen
Kalenderjahres. Dartiber hinaus sind
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Vermarkter dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Auftrag bzw.
Abschluss zurticktreten konnte.

10.2 Abweichend von Ziffer 10.1 berechtigt eine
Auflagenminderung bei Titeln, die
heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen,
nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
soweit sie bei einer Auflage (zugesicherte
verkaufte Auflage) von bis zu 400.000
Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auflage
(zugesicherte verkaufte Auflage) von tber
400.000 Exemplaren 5 v. H. Uberschreitet.
Eine Auflagenminderung aus Griinden der
Ziffer 16 bleibt unberiicksichtigt.

10.3 Die der Zusicherung zugrunde liegende
Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im
Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich
fur das Insertionsjahr aus dem Auflagen-
durchschnitt der vier Quartale vor dem
Insertionsjahr, soweit nicht vom

Vermarkter eine absolute Auflagenzahl als
Zusicherung in der jeweiligen Preisliste
angegeben wurde. Voraussetzung fiir einen
Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahi-
ger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und
fir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir
die Berechnung der Preisminderung ist der
Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei
Auftragserteilung eine Abrechnung nach
Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren
sind, vereinbart wurde. Die mogliche
Auflagenminderung errechnet sich als Saldo
der Auflageniber- und Auflagen-
unterschreitungen der belegten Ausgaben
innerhalb des Insertionsjahres. Ein Anspruch
auf Rickvergitung istinnerhalb eines halben
Jahres nach Ablauf des Insertionsjahres
geltend zu machen. Die Rickvergiitung erfolgt
auf Basis des Kundennettos unter
Bertiicksichtigung der bereits gewahrten
Agenturvergutung als Naturalgutschrift oder,
wenn dies nicht mehr maglich ist, als Entgelt.
Ein Anspruch auf Rickvergutung wird erst
fallig, wenn die Rickvergitungssumme
mindestens 2.500 Euro betragt.

11. Ziffernanzeigen

Bei Ziffernanzeigen wendet der Vermarkter fir
die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der eingehenden Eingange die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe
und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weitergelei-
tet. Die anderen Eingange auf Ziffernanzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Dem Vermarkter kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingeraumt werden,
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die eingehenden Eingange anstelle und im

erklarten Interesse des Auftraggebers zu offnen.

Briefe, die das zulassige Format DIN A4
(Gewicht 50 g) Uberschreiten, sowie Waren-,
Bucher-, Katalogsendungen und Packchen sind
von der Weiterleitung ausgeschlossen und
werden nicht entgegengenommen.

12. Preislisten

1.Preise verstehen sich stets zuzlglich der
jeweils gesetzlich geltenden Umsatzsteuer;
das gilt insbesondere fiir in Werbeauftragen
und Preislisten genannte Preise.

12.2 Sofern die Preisliste des Titels sich auf
Text- millimeterzeilen bezieht, werden bei der
Errech- nung der Abnahmemengen
Textmillimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigenmillimeter umgerechnet.

12.3 Der Vermarkter ist berechtigt, die Preise
jederzeit mit Wirkung fir die Zukunft zu
andern. Preisanderungen fir
Anzeigenvertrage sind wirksam, wenn sie
vom Vermarkter mindestens einen Monat vor
Veroffentlichung der Anzei-

ge angekiindigt werden; in diesem Falle steht
dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu. Das
Rucktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in
Textform nach Zugang der
Anderungsmitteilung iiber die Preiserhdhung
ausgeubt werden. Das Riucktrittsrecht gilt
nicht fir im Dauerschuld- verhaltnis
abzuwickelnde Auftrage. Hier treten
Anderungen der Preisliste sofort in Kraft,
sofern nicht ausdrucklich eine andere

Vereinbarung getroffen ist.
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12.4 Textteilanzeigen im Sinne der Preislisten
sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen.

13. Konzernverbundene Unternehmen

Gilt fir konzernverbundene Unternehmen eine
gemeinsame Rabattierung, ist der schriftliche
Nach- weis des Konzernstatus des
Werbungtreibenden erforderlich. Konzern-
verbundene Unternehmen im Sinne dieser
Bestimmung sind Unternehmen, zwischen
denen eine kapitalmaRige Beteiligung von
mindestens 50 % besteht. Der Konzernstatus ist
bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung
eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des
letzten Geschéftsberichtes, bei Personengesell-
schaften durch Vorlage eines Handels-
registerauszuges auf Anforderung des
Vermarkters nachzuweisen. Der Konzernrabatt
muss spatestens bei Vertragsschluss geltend
gemacht werden. Eine spatere Geltendmachung
wird nicht riickwirkend anerkannt.
Konzernrabatte aulerhalb der Preisliste
bedurfen in jedem Fall der ausdrticklichen
schriftlichen Bestatigung durch den Vermarkter.
Konzernrabatte werden nur flr die Dauer der
Konzernzugehdrigkeit gewahrt. Die Beendigung
der Konzernzugehorigkeit ist unverziiglich
anzuzeigen; mit der Beendigung der
Konzernzugehdrigkeit endet auch die
Konzernrabattierung.

14. Rechteiibertragung und —garantie

1.Der Auftraggeber ist daflr verantwortlich,
dass die von ihm zur Verfligung gestellten
Druckunterlagen Rechte Dritter nicht verletzen.
Er erklart, Inhaber samtlicher fur die Schaltung
und Verdffentlichung der von ihm zur Verfugung
gestellten Druckunterlagen erforderlichen
Nutzungs- und Verwertungsrechte und
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hiertiber verfugungsberechtigt zu sein. Im Falle
der Anzeigenerstellung durch den Vermarkter
erklart der Auftraggeber zudem, alle zur
Erstellung der Anzeige erforderlichen Rechte zu
besitzen. Er stellt den Vermarkter insofern von
allen Anspriichen Dritter auf erstes Anfordern
frei. Dies umfasst auch die Kosten zur
Rechtsverteidigung. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Vermarkter mit Informationen
und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegenuber Dritten zu unterstutzen.

14.2 Der Auftraggeber Ubertragt dem Vermark-
ter an den von ihm zur Verfigung gestellten
Druckunterlagen die fir die Erstellung und die
Veréffentlichung der Werbung in Print-, Online-
und Telemedien aller Art, einschlieBlich Internet,
erforderlichen nichtausschlieRlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz-,
Marken- und sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, 6ffentlichen
Zuganglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des
Auftrags notwendigen Umfang. Der Vermarkter
erhalt zudem zeitlich unbegrenzt das Recht zur
Eigenwerbung des Vermarkters bzw. der jeweili-
gen Objekte. Die vorgenannten Rechte werden
in allen Fallen ortlich unbegrenzt tibertragen und
sind frei auf Dritte Ubertragbar.

14.3 Etwaige den Angeboten des Vermarkters
zu- grunde liegende Konzepte und Bestandteile
sind urheber- und wettbewerbsrechtlich
geschutzt und vom Auftraggeber vertraulich zu
behandeln. Diese Konzepte durfen
insbesondere weder in dieser

noch in abgewandelter Form an Dritte
weitergegeben noch von dem Auftraggeber
aulerhalb des Vertragsumfangs fir eigene
Zwecke genutzt werden.

14.4 Wird im Zusammenhang mit der Anzeige
eine Grafik oder in sonstiger Art und Weise der
Name, das Logo, das Unternehmenskennzei-
chen, die Marke, ein Werktitel oder eine sonstige
geschaftliche Bezeichnung verwendet, so
gewahrt der Auftraggeber dem Vermarkter fur
die Dauer des Vertrages das nicht
ausschlieBliche, nicht Ubertragbare Recht zur
Nutzung der Grafik oder der entsprechenden
Zeichen in der jeweiligen Anzeige.

14.5 Vom Vermarkter fiir den Auftraggeber
gestaltete Anzeigenmotive (Promotions) diirfen
nur fir Anzeigen in den daflr bei dem
Vermarkter gebuchten Titeln/Ausgaben
verwendet werden. Weitere Rechte werden
nicht eingerdumt.

15. Laufzeit
1.Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbar-
ten Vertragslaufzeit.

15.2 Das Recht zur auflerordentlichen
Kundigung aus wichtigem Grund nach
vorheriger Abmahnung bleibt hiervon
unberlhrt. Die Kiindigung hat schriftlich zu
erfolgen. Ein Recht zur fristlosen Kiindigung
aus wichtigem Grund liegt insbesondere vor,
wenn eine der Parteien trotz einer schriftlichen
Abmahnung wiederholt eine wesentliche
Vertragspflicht verletzt, eine fortdauernde
Vertragsverletzung innerhalb angemessener
Frist nicht abstellt oder deren Folgen nicht
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beseitigt, gegen eine und/oder beide Parteien
und/oder gegen eine vom Vermarkter
vermarktete Zeitschrift infolge einer
vertragsgegenstandlichen Leistung eine
Abmahnung erfolgte und/oder eine einstweilige
Verfligung erwirkt wurde oder fiir den
Vermarkter der begriindete Verdacht besteht,
dass der Auftraggeber oder die von ihm zur
Verfligung gestellten Inhalte gegen geltende
rechtliche Bestimmungen, insbesondere des
Strafgesetzbuches oder die geltenden
Werberichtlinien, verstof3t bzw. versto3en hat;
ein begriindeter Verdacht besteht, sobald dem
Vermarkter auf Tatsachen gestiitzte
Anhaltspunkte flr einen Verstol gegen
rechtliche Bestimmungen vorliegen, insbesonde-
re ab der Einleitung eines Ermittlungsverfahrens
gegen den Vermarkter, den Auftraggeber und/
oder gegen die vom Vermarkter vermarkteten
Zeitschriften bzw. ab der Aufforderung zu einer
Stellungnahme durch die zustandigen Stellen.
Ein Grund zur fristlosen Kiindigung ist auch
gegeben, wenn Uber das Vermogen eines
Vertragspartners ein Insolvenzverfahren
eroffnet oder mangels Masse nicht er6ffnet bzw.
ein diesbezuglicher Antrag gestellt wird und der
betroffene Vertragspartner trotz entsprechender
Aufforderung die offenbare Unbegriindetheit des
Antrags nicht binnen einer angemessenen Frist
nachweist. Ein Grund zur fristlosen Kiindigung
besteht dartber hinaus, wenn gegen eine der
Vertragsparteien VollstreckungsmafRnahmen
ausgebracht und nicht innerhalb von einem
Monat aufgehoben wurden.

16. Stérungen des Vertragsverhéltnisses
bei hoherer Gewalt

Bei Betriebsstérungen oder in Fallen héherer
Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme,
Verkehrsstérungen,
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allgemeiner Rohstoff- oder Energiever-
knappung und dergleichen — sowohl im Betrieb
des Vermarkters als auch in fremden Betrieben,
deren sich der Vermarkter zur Erfillung seiner
Verbindlichkeiten bedient — hat der Vermarkter
Anspruch auf volle Bezahlung der
verdffentlichten Anzeigen, wenn das
Vermarktungsobjekt mit 80% der im
Durchschnitt der letzten vier Quartale ver-
kauften oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Vermarkter ausgeliefert worden ist.
Bei geringeren Auslieferungen wird der Rech-
nungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekurzt, in
dem die zugesicherte Auflage zur tatsachlich
ausgelieferten Auflage steht. Der Vermarkter
behalt sich vor, aus aktuellem Anlass Erschei-
nungstermine zu verschieben. Dem
Auftraggeber erwachsen daraus keinerlei
Anspriiche gegentber dem Vermarkter.

17. Einschaltung Dritter

Der Auftraggeber bedarf zur vollstandigen oder
teilweisen Ubertragung seiner Rechte und
Pflichten aus dem Anzeigenauftrag der
vorherigen schriftlichen Zustimmung des
Vermarkters. Der Vermarkter ist berechtigt, sich
zur Erfullung seiner Verbindlichkeiten aus dem
Anzeigenauftrag Dritter zu bedienen.

18. Vertraulichkeit und Presse

1.Soweit nicht schriftlich anders vereinbart,
werden die Vertragsparteien Einzelheiten des
Vertragsverhaltnisses, insbesondere die Preise
und Konditionen, sowie liber Geschafts-
geheimnisse, von denen sie im Rahmen der
Vertragsdurchfiihrung unmittelbar oder mittelbar
durch die jeweils andere Partei Kenntnis

erlangen, streng vertraulich
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behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine
Offenlegung gerichtlich oder behordlich
angeordnet wird oder zur gerichtlichen
Durchsetzung eigener Rechte gegen die
jeweils andere Vertragspartei erforderlich ist.
Der Vermarkter ist dartiber hinaus berechtigt,
den Inhalt des Anzeigenauftrags den geman
Ziffer 16 eingeschalteten Dritten sowie
verbundenen Unternehmen gemaf §§ 15 ff.
Aktiengesetz offenzulegen. Die Verpflichtung
besteht wahrend der gesamten Vertragslaufzeit
und unbegrenzt tber eine Beendigung hinaus.

18.2 Der Vermarkter ist berechtigt, die
Bruttowerbeumsatze des Auftraggebers und
Werbungtreibenden auf Produktebene zur
Verdffentlichung an Nielsen Media Research
oder vergleichbare Institutionen weiterzuleiten.

18.3 Presseerklarungen sowie sonstige offentli-
che Verlautbarungen gegenuber Dritten Giber
die Geschaftsbeziehung zwischen dem
Vermarkter und dem Auftraggeber oder
bezuglich der Details getroffener Verein-
barungen bedulrfen der vorherigen Freigabe
des Vermarkters. Dies gilt ebenso fiir Logo-
verdffentlichungen fiir vom Vermarkter
gelieferte Logos.

19. Schlussbestimmungen

1.Etwaige zusatzliche in der Preisliste enthal-
tene Geschéaftsbedingungen gelten ergénzend
zu diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

19.2 Soweit nach diesen Allgemeinen
Geschaftsbedingungen Schriftform erforderlich
ist, wird diese durch die Textform gewahrt.

19.3 Anderungen der AGB werden dem
Auftraggeber_schriftlich sowie auf www.media-
impact.de unter ,Mediadaten/AGB* mitgeteilt.
Sie gelten als vom Auftraggeber genehmigt,
sofern dieser nicht binnen eines Monats ab
Mitteilung schriftlich widerspricht.

19.4 Alilgemeine Vertrags- oder Geschaftsbe-
dingungen des Auftraggebers werden hiermit
ausdrlcklich ausgeschlossen. Dies gilt auch
dann, wenn den Bedingungen des Auftrag-
gebers nicht ausdricklich widersprochen wurde
und/ oder der Vermarkter die Leistungen
widerspruchslos erbringt, d. h. Werbemittel
widerspruchslos geschaltet und veréffentlicht
werden.

19.5 Erfullungsort ist der Sitz des Vermarkters.
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristi-
schen Personen des 6ffentlichen Rechts oder
bei offentlichrechtlichen Sondervermdgen ist
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Vermarkters. Bei Nichtkaufleuten bestimmt
sich der Gerichtsstand nach den gesetzlichen
Vorschriften. Es gilt deutsches Recht unter
Ausschluss des UN-Kaufrechts.

19.6 Sollten einzelne Bestimmungen des
Vertrages einschlieRlich dieser Regelungen
ganz oder teilweise unwirksam sein oder
sollte der Vertrag eine Licke enthalten, bleibt
die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen
oder Teile solcher Bestimmungen unberihrt.
Die Vertragsparteien verpflichten sich,
anstelle einer unwirksamen Bestimmung eine
gultige Vereinbarung zu treffen, deren
wirtschaftlicher Erfolg dem der unwirksamen
so weit wie moglich nahekommt.
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